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1. Gegenstand und Geltungsbereich

Die nachstehenden allgemeinen Geschiaftsbedingungen (AGB) gelten fir alle Rechtgeschiafte der Agentur
,Heislitz Creative Solutions” nachfolgend in Kurzform ,Agentur” genannt, mit ihren Vertragspartnern, nach
stehend in Kurzform ,Kunde“ genannt, insbesondere fir Dienstleistungen und/oder Werke auf dem Gebiet der
Werbung und Kommunikation. Die Art der Dienstleistungen und Werke im Einzelnen ergibt sich aus der von
der Agentur entwickelten Konzeption, dem Angebot, den Aktionsvorschlagen bzw. den Einzelauftragen.

Diese AGB sind wesentlicher Bestandteil jedes abgeschlossenen Vertrages, wenn nicht im Einzelfall
Abweichendes vereinbart ist. Sie gelten auch fir die zuklnftigen Geschéaftsbeziehungen mit dem Kunden,
ohne dass ihre erneute ausdriickliche Einbeziehung erforderlich ist.

Abweichende Geschiftsbedingungen des Kunden sowie Anderungen und Ergianzungen dieser AGB haben
nur Gultigkeit, soweit sie von der Agentur schriftlich anerkannt sind. Dies gilt auch, wenn den Geschafts-

und/oder Lieferungsbedingungen des Kunden nicht ausdriicklich widersprochen worden ist.

2. Zusammenarbeit

Die Grundlage der Zusammenarbeit der Parteien ist eine vertrauensvolle Arbeit, bei der man sich bei
Abweichungen von dem vereinbarten Vorgehen oder Zweifeln an der Richtigkeit der Vorgehensweise des
anderen unverziglich unterrichten.

Unvollstandige oder fehlerhaft, bzw. nicht eindeutige Angaben und Anforderungen, teilt der Kunde der
Agentur unverziglich nach dem Bemerken mit.

Beide Vertragsparteien nennen fiir Durchfiihrung des Vertragsverhiltnisses einander Ansprechpartner und
deren Stellvertreter.

Sollten sich Veranderungen in den benannten Personen ergeben, so sind die Parteien verpflichtet, sich
jeweils diese Anderungen unverziiglich mitzuteilen. Die bestehenden Vereinbarungen beziiglich des
Ansprechpartners und deren Stellvertreter, bleiben bis zum Zugang einer solchen Mitteilung bestehen. Tritt
ein Zeitverzug durch Verschuldedes Kunden ein, hat dieser die evtl. entstehenden Mehrkosten zu tragen.
Dies gilt im Besonderen fiir den unerwarteten Wechsel, bzw. Ausfall des Ansprechpartners auf Kundenseite
der nicht unmittelbar mit der Agentur abgestimmt wurde. Sollte es dadurch zu Verzégerungen in der
Auftragsbearbeitung.

Durch regelmaRig stattfindende Statusmeetings, verstéandigen sich die Ansprechpartner iber Fortschritte und
Hindernisse bei der Vertragsdurchfiihrung, um gegebenenfalls lenkend in die Durchfiihrung des Vertrages
eingreifen zu kénnen.

3. Mitwirkungspflicht des Kunden

Der Kunde unterstiitzt die Agentur bei der Erflillung ihrer vertraglich geschuldeten Leistun- gen. Dies
inkludiert die rechtzeitige Zurverfligungstellung von Informationen, Datenmate- rial sowie von Hard- und
Software, soweit die Mitwirkungsleistungen des Kunden dies erfordern.
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Auftrage werden nur noch auf Basis des von der Agentur vorgelegten Briefingformular angenommen, um
eine effektive Auftragsklarung zu gewahrleisten. Liegt der Agentur ein Arbeitsauftrag in dieser Form nicht
vor, behilt sich die Agentur vor diese Arbeit fiir den Kunden zu (ibernehmen. Die Agentur erstellt dann
Basis der Aufgabenbeschreibung ein Re-Briefing. Dieses wird nach Freigabe durch den Kunden als
Auftragsgrundlage von beiden Parteien anerkannt. Der dabei entstehende Aufwand geht zu Lasten des
Kunden.

Fachkundige Mitarbeiter zur Durchfiihrung des Vertragsverhaltnisses stellt der Kunde in ausreichender
Anzahl zur Verfligung.

Sofern die Beschaffung von (Bild-, Ton-, Text- 0.4.) Materialien Vertragsgegenstand ist, verpflichtet sich der
Kunde der Agentur im Rahmen der Vertragsdurchfiihrung diese umgehend und in einem géngigen,
unmittelbar verwertbaren, méglichst digitalen Format zur Verfligung zu stellen. Ist eine Konvertierung des
vom Kunden Uberlassenen Materials in ein anderes Format erforderlich, so (ibernimmt der Kunde die
hierflir anfallenden Kosten.

Der Kunde stellt sicher, dass die Agentur die zur Nutzung dieser Materialien erforderlichen Rechte erhélt.

Mitwirkungshandlungen nimmt der Kunde auf seine Kosten vor.

Termine

Fir eine professionelle Ausfiihrung von Kundenanliegen wird je nach Umfang der Aufgabe bis zu 14 Tagen
Vorlauf bendtigt. Nur so kdnnen die verschiedenen Unites und Gewerke optimal ausgelastet werden.
Adhoc Erbringungstermine sind lediglich in absoluten Ausnahmeféllen und nur in Abstimmung maoglich.

Termine zur Leistungserbringung diirfen auf Seiten der Agentur nur durch den vereinbarten Ansprechpartner
zugesagt werden.

Termin sind von den Vertragsparteien, wenn moglich immer schriftlich fixiert. Termine, durch deren
Nichteinhalten eine Vertragspartei nach § 286 Absatz 2 des Biirgerlichen Gesetzbuchs ohne Mahnung in

Verzug gerit (verbindliche Termine), sind stets schriftlich festzulegen und als verbindlich zu bezeichnen.

Kommt es aufgrund von héherer Gewalt (z. B. Streik, Aussperrung, behordliche Anordnungen, allgemeine
Stérungen der Telekommunikation usw.) oder Umstanden im Verantwortungsbereich des Kunden (z.B. nicht
rechtzeitige Erbringung von Mitwirkungsleistungen, Verzégerungen durch den Kunden zuzurechnende Dritte
etc.) zu Leistungsverzégerungen ist die Agentur nicht haftbar zu machen. Die Agentur ist in diesen Fillen
berechtigt das Erbringen der betroffenen Leistungen um die Dauer der Behinderung zzgl. einer
angemessenen Anlaufzeit hinauszuschieben. Leistungsverzdgerungen aufgrund héherer Gewalt werden von
der Agentur dem Kunden schnellstméglich anzuzeigen.

Leistungsanderungen

Will der Kunde dep vertraglich bestimmten Umfang der von der Agentur zu erbringenden Leistungen dndern,
so wird er diesen Anderungswunsch schriftlich gegeniiber der Agentur geduRert.

Das weitere Verfahren richtet sich dem Aufwand der Anderungswiinsche. So werden diese schnellst méglich
hinsichtlich der Auswirkungen insbesondere hinsichtlich Verglitung, Mehraufwanden und Terminen haben
wird.
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Wenn nach Prifung die Umsetzung voraussichtlich innerhalb von 8 Arbeitsstunden ausfiihrbar ist

bieten wir unseren Kunden die Einrichtung eines Retainers der einen zur Bearbeitung von Expressauftriagen
freigegebenen Betrag beinhaltet. Dies ist besonders bei der Bearbeitung von Overnight Anderungsauftrigen,
ohne der Moglichkeit der Freigabe durch den Kunden, hilfreich. Hierdurch spart sich der Kunde den
langwierigen Angebotsprozess mit der Freigabe und der damit meist einhergehenden Sprengung des
Zeitrahmens.

Sieht die Agentur durch die Anderungswiinsche Verzug hinsichtlich der vereinbarten Timings, wird dies dem
Kunden unmittelbar kommuniziert. Erklart der Kunde sein Einverstandnis mit dieser Verschiebung, fihrt

die Agentur die Priifung des Anderungswunsches durch. Der Kunde ist berechtigt, seinen Anderungswunsch
jederzeit zuriickzuziehen; das eingeleitete Anderungsverfahren endet dann.

Wenn der Anderungswunsch von der Agentur gepriift wurde, werden alle Auswirkungen des
Anderungswunsches auf die getroffenen Vereinbarungen darlegen. Die Agentur unterbreitet im Zuge dessen
entweder einen detaillierten Vorschlag fiir die Umsetzung des Anderungswunsches oder Angaben dazu,
warum der Anderungswunsch nicht umsetzbar ist.

Pie Vertragsparteien werden sich tiber den Inhalt eines Vorschlags fir die Umsetzung des
Anderungswunsches unverz[jglich.abstimmen und das Ergebnis einer erfolgreichen Abstimmung dem Text
der Vereinbarung, auf die sich die Anderung bezieht, als Nachtragsvereinbarung beifligen.

Sollte keine Einigung zustande kommen, so endet das Anderungsverfahren an diesem Punkt und der
urspriingliche Leistungsumfang verbleibt bestehen. Gleiches gilt flir den Fall, dass der Kunde mit einer
Verschiebung der Leistungen zur weiteren Durchfiihrung der Priifung nicht einverstanden ist.

Alle Termine die durch das Anderungsverfahren betroffen sind, werden unter Berticksichtigung der Dauer der
Priifung, der Dauer der Abstimmung (iber den Anderungsvorschlag und gegebenenfalls der Dauer der
auszufithrenden Anderungswiinsche zuziiglich einer angemessenen Anlauffrist soweit erforderlich
verschoben. Die neuen Termine werden dem Kunden von der Agentur zeitnah mitgeteilt.

Entstandene Aufwande, sind vom Kunden zu tragen. Dies betrifft insbesondere die Priifung des
Anderungswunsches, das Erstellen eines Anderungsvorschlags und etwaige Stillstandzeiten. Die Aufwinde
werden flir den Fall, dass zwischen den Parteien eine Vereinbarung (iber Tagessatze getroffen wurde, nach
diesen, im Ubrigen nach der tiblichen Vergtitung von der Agentur berechnet.

Die Agentur ist berechtigt, die nach dem Vertrag zu erbringenden Leistungen zu dndern oder von ihnen

abzuweichen, wenn die Anderung oder Abweichung unter Berticksichtigung der Interessen von der Agentur
fir den Kunden zumutbar ist.

Beteiligung Dritter

Fur Dritte, die auf Veranlassung oder unter Duldung des Kunden fiir ihn im Tatigkeitsbereich von der Agentur
tatig werden, hat der Kunde wie fiir Erfiillungsgehilfen einzustehen.

Die Agentur hat es gegenliber dem Kunden nicht zu vertreten, wenn die Agentur aufgrund des Verhaltens
eines der vorbezeichneten Dritten seinen Verpflichtungen gegeniiber dem Kunden ganz oder teilweise nicht
oder nicht rechtzeitig nachkommen kann.




Kostenvoranschlage, Vergiitung

Soweit nichts anderes ausdriicklich vereinbart, erfolgt die die Vergiitung des Zeitaufwandes nach den jeweils
glltigen Vergilitungssatzen der Agentur. Diese werden monatlich in Rechnung gestellt wird. Die Agentur ist
berechtigt, die den Vereinbarungen zugrundeliegenden Vergiitungssatze nach billigem Ermessen

(§ 315 BGB) zu dndern oder zu erganzen. Von der Agentur erstellte Kostenvoranschlage und Kalkulationen
sind nicht verbindlich; Uberschreitung der vorldufigen Kalkulation oder des Kostenvoranschlages von mehr
als 10% werden dem Kunden angezeigt.

Die Honoraranspriiche der Agentur entstehen auch dann, wenn die jeweiligen Leistungen zuvor nicht durch
einen KVA von der Agentur veranschlagt worden sind. Abweichende Regelungen bediirfen der Schriftform.
Sollte der Kunde mit der Agentur schriftlich vereinbart haben, dass vor Ausfiihrung von Arbeiten die Freigabe
eines Kostenvoranschlages erforderlich ist, gilt der KVA spatestens nach 7 Werktagen als freigegeben, es

sei denn, der Kunde hat dem Inhalt des KVA's ausdriicklich und schriftlich widersprochen.

Haben die Parteien keine Vereinbarung tber die Vergilitung einer Leistung von der Agentur getroffen, deren
Erbringung der Kunde den Umstanden nach nur gegen eine Vergiitung erwarten durfte, so hat der Kunde die
flr diese Leistung Ubliche Vergltung zu entrichten

Im Zweifel gelten die von der Agentur fiir ihre Leistungen verlangten Vergiitungssatze als tiblich.
Alle vertraglich vereinbarten Vergtitungen verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Umsatzsteuer.

Die Agentur ist berechtigt, dem Kunden Abschlagszahlungen Uber bereits erteilte Teilleistungen in Rechnung
zu stellen, ohne dass diese Teilleistungen in einer fiir den Kunden nutzbaren Form vorliegen miissen.

Kiindigt der Kunde nach Auftragserteilung und vor Beendigung des Projekts das Vertragsverhéltnis, so ist
der Kunde verpflichtet, die vereinbarte Verglitung zu bezahlen. Die Vergiitung ist um den Betrag zu
mindern, der den Aufwendungen entspricht, die die Agentur durch Nichtdurchfiihrung des Projekts oder
Abbruchdes Projekts einspart.

Fremdkosten

Fir die Abwicklung von Auftragen mit Dritten und die dadurch wahrend eines Auftrags entstehenden
Fremd- und Nebenkosten (z.B. Druckkosten, Motivlizenzen, Einschaltung von Fotografen, Stylisten,
Designern u. . sowie Aufwendungen fir Telefon, Telefax, Kurier, Reisespesen etc.) berechnen wir eine
Agenturfee von 10% auf den Nettorechnungsbe- trag. Gegen Nachweis sind die Fremdkosten gesondert zu
vergtliten.

Kunden, die auf diesen Service verzichten wollen, bieten wir an, dass Fremdrechnung direkt nach sachlicher
und fachlicher Prifung an den Kunden zum Begleichen weitergereicht werden. (Hier verweisen wir
ausdriicklich auf den méglichen Zahlungsverzug, der gerade mit den sehr rigiden Zahlungsmodalitdten von
Bildagenturen kollidieren kann). Die Agentur ist auch berechtigt, alle zur Auftragserfillung erforderlichen
Fremdleistungen im Namen und fiir Rechnung des Kunden zu vergeben.

Soweit nicht ausdriicklich anders vereinbart sind alle Rechnungen sofort nach Erhalt ohne Abzug zu zahlen.

Rechnungen sind sofort nach Erhalt ohne Abzug zahlbar. Gegeniliber Unternehmern werden nach Ablauf von
14 Tagen nach Rechnungsdatum Zinsen in Héhe von 8% (iber dem Basiszinssatz berechnet.
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Urheber- und Nutzungsrechte, Eigentum, Vertragsstrafe

Samtliche von der Agentur angefertigten Entwiirfe, Zeichnungen, Druckvorlagen, Konzepte, Ideen etc. sind
urheberrechtlich geschiitzte Werke i. S. d. § 2 UrhG, und zwar selbst dann, wenn diese nicht die
Erfordernisse des § 2 UrhG erfiillen. Ohne Zustimmung der Agentur diirfen Gewerke nicht genutzt,
bearbeitet oder gedndert werden - dies inkludiert simtliche Leistungen der Agentur. Jede Nachahmung, auch
die von Teilen von Entwiirfen, Zeichnungen, Druckvorlagen, Konzepten, Ideen etc. ist nicht zulassig.

Bei Zuwiderhandlung ist der Kunde verpflichtet eine sofort fallige Vertragsstrafe in Héhe des urspriinglich
ver einbarten Honorars an die Agentur zu zahlen.

Sollte es nach der Prasentation zu keiner Auftragserteilung kommen, so bleiben alle Leistungen,
insbesondere die Prasentationsunterlagen und die darin enthaltenen Entwiirfe, Werke, Ideen etc. Eigentum
der Agentur. Die Nutzung dieses Materials gleich in welcher Form, auch als Basis zur Herstellung eigenen
Materials, ist dem Kunden nicht erlaubt. Kommt es nicht zur Auftragserteilung, verpflichtet sich der Kunde
alle in seinem Besitz befindlichen Prasentationsunterlagen unverziglich an die Agentur zurlickzugeben.

Die Agentur behilt sich das Recht vor, wenn es zu keinem Auftrag kommt, unbenommen die prasentierten
Ideen, Werke, Entwiirfe etc. flir andere Projekte und Kunden zu verwenden. Die Weitergabe von
Prasentationsunterlagen und Angeboten an Dritte, sowie deren Veréffentlichung, Vervielfaltigung,
Verbreitung oder sonstige Nutzung durch den Kunden oder seiner Bevollméchtigten verpflichten den
Kunden zur Honorarzahlung in Hohe der betreffenden Leistung. Diese orientiert sich an dem Angebot der
Agentur oder, sofern ein solches noch nicht vorliegt, an den markttblichen Konditionen.

Die offenen Daten von Medienprodukten (z.B. Indesign, Photoshop, After Effects etc.) sind Eigentum der
Agentur. Dies gilt im Besonderen wenn nichts anderes im Angebot festgelegt wurde. Die Agentur, hat viel
Zeit und Arbeit in Konzepte und Gestaltungsleistungen gesteckt, so dass bei der Herausgabe von Rohdaten,
eine Buyoutgebiihr und ggf. erweiterte Kosten flir Nutzungsrechte fallig werden. Die entstehenden
Gesamtkosten werden fiir jedes Projekt individuell berechnet.

Im Falle einer Rechtelibertragung richtet sich deren Umfang in raumlicher, zeitlicher und inhaltlicher Hinsicht
ausschlielich nach den vertraglichen Vereinbarungen bzw. dem Vertragszweck; § 31 Abs. 5 UrhG findet
entsprechend Anwendung. Die Rechte gehen erst mit vollstandiger Zahlung des Gesamtauftrages auf den
Auftraggeber tiber. Die Ubertragung eingerdumter Nutzungsrechte an Dritte und/oder Mehrfachnutzungen
sind, soweit nicht im Erstauftrag geregelt, honorarpflichtig und bedtirfen der Einwilligung der Agentur.

Ein Auskunftsanspruch Gber den Umfang der Nutzung steht der zu.

Bei Veroffentlichungen wird die Agentur in Ublicher Form als Urheber genannt.

Die Agentur darf den Kunden auf ihrer Website oder in anderen Medien als Referenzkunden nennen. Die
Agentur darf die von ihr entwickelten Werbemittel angemessen und branchentiblich signieren und den
erteilten Auftrag flir Eigenwerbung publizieren, es sei denn, der Kunde kann ein entgegenstehendes
berechtigtes Interesse geltend machen. Erst mit vollstandiger Bezahlung des Auftrages geht das Eigentum an
den Arbeitsergebnissen der Agentur auf den Auftraggeber tber.
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Treuebindung

Die Treuebindung der Agentur an den Auftraggeber verpflichtet die Agentur zu einer objektiven, auf die
Zielsetzung des Kunden ausgerichteten Beratung sowie einer dementsprechenden Auswahl dritter
Unternehmen, z. B. flir Produktionsvorgange. Die Auswahl Dritter unter Beachtung des Grundsatzes eines
ausgewogenen Verhiltnisses von Wirtschaftlichkeit und bestmdéglichem Erfolg im Sinne des Kunden wird
von der Agentur zugesichert, sofern der Auftraggeber sich ein Mitspracherecht nicht ausdriicklich
vorbehalten hat.

Die an die Agentur Gibergebenen Unterlagen, mitgeteilten Kenntnisse und Erfahrungen dirfen ausschlielich
fir die Zwecke dieses Vertrages verwendet werden. Diese dirfen Dritten nicht zuganglich gemacht werden,
sofern sie nicht ihrer Bestimmung nach Dritten zugdnglich gemacht werden sollen oder dem Dritten bereits
bekannt sind. Dritte sind nicht die zur Durchflihrung des Vertragsverhaltnisses hinzugezogenen
Hilfspersonen wie Freie Mitarbeiter, Subunternehmer etc.

Dariiber hinaus vereinbaren die Vertragsparteien, Vertraulichkeit Gber den Inhalt dieses Vertrages und tiber
die bei dessen Abwicklung gewonnenen Erkenntnisse zu wahren.

Auch Uber die Beendigung des Vertragsverhaltnisses hinaus, gilt die Geheimhaltungsverpflichtung. Wenn
eine Vertragspartei dies verlangt, sind die von ihr Uibergebenen Unterlagen wie Strategiepapiere,
Briefingdokumente etc. nach Beendigung des Vertragsverhaltnisses an sie herauszugeben, soweit die andere
Vertragspartei kein berechtigtes Interesse an diesen Unterlagen geltend machen kann.

Presseerklarungen, Auskiinfte etc., in denen eine Vertragspartei auf dem andern Bezug nimmt, sind zulassig.

Verwertungsgesellschaften und Kiinstlersozialabgabe

Der Kunde ist verpflichtet, etwaig bestehende Anspriiche von Verwertungsgesellschaften zu erfiillen.
Werden diese Anspriiche von der Agentur erflllt, hat der Kunde der Agentur die verauslagten Zahlungen

zu ersetzen. Der Kunde ist darlber informiert, dass bei der Auftragsvergabe im kiinstlerischen,
konzeptionellen und werbe beraterischen Bereich an eine nicht-juristische Person eine Kiinstlersozialabgabe
an die Kiinstlersozialkasse zu leisten ist. Diese Abgabe darf vom Kunden nicht von der Agenturrechnung in
Abzug gebracht werden.

Freigaben
Die der Agentur vom Auftraggeber benannten Ansprechpartner missen insbesondere im Hinblick auf die
Freigabe von Etats, Kostenvoranschlagen, Texten und sonstigen Abstimmungsvorgangen

zeichnungsberechtigt sein. Einschrankungen der Zeichnungsberechtigung miissen dem Auftraggeber
rechtzeitig schriftlich mitgeteilt werden.

Haftung und Versand

Die Agentur haftet dem Auftraggeber auf Schadensersatz nur bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit. Dies gilt
nicht fiir Schaden aus der Verletzung des Korpers, des Lebens oder der Gesundheit und bei Verletzung von
Hauptleistungspflichten. Fur leichte Fahrlassigkeit haftet die Agentur nur bei Verletzung einer wesentlichen
Vertragspflicht (Kardinalpflicht). Die Haftung ist im Falle leichter Fahrlassigkeit summenmaRig beschrankt auf
die Hohe des vorhersehbaren Schadens, mit dessen Entstehung typischerweise gerechnet werden muss. In
jedem Fall ist die Haftung begrenzt auf EURO 5.000.-
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Fir den Verlust von Daten und/oder Programmen haftet die Agentur insoweit nicht, als der Schaden darauf
beruht, dass es der Kunde unterlassen hat, Datensicherungen durchzufiihren und dadurch sicherzustellen,
dass verlorengegangene Daten mit vertretbarem Aufwand wiederhergestellt werden kénnen.

Die vorstehenden Regelungen gelten auch zugunsten der Erfiillungsgehilfen von der Agentur.

Die Priifung von Rechtsfragen, insbesondere aus dem Bereich des Urheber-, Wettbewerbs- und Marken
rechts ist nicht Aufgabe der Agentur. Die Agentur haftet deshalb nicht fiir die rechtliche Zuverlassigkeit des
Inhalts und/oder der Gestaltung der Arbeitsergebnisse. Die Agentur haftet auch nicht fir die in der Werbung
enthaltenen Sachaussagen Uber Produkte und Leistungen des Kunden.

Der Auftraggeber stellt die Agentur von der Haftung frei, wenn die Agentur von Dritten aufgrund der
Gestaltung und/oder des Inhalts des Arbeitsergebnisses auf Unterlassung oder Schadensersatz u. &. in
Anspruch genommen wird.

Der Versand von Unterlagen erfolgt auf eigene Gefahr des Kunden. Die Agentur ist berechigt, aber nicht
verpflichtet, Lieferungen im Namen und fiir Rechnung des Kunden zu versichern.

Sonstiges

Die Abtretung von Forderungen ist nur mit vorheriger schriftlicher Zustimmung der anderen Vertragspartei
zulassig. Die Zustimmung darf nicht unbillig verweigert werden. Die Regelung des § 354 a HGB bleibt
hiervon unberiihrt.

Ein Zurtickbehaltungsrecht kann nur wegen Gegenanspriichen aus dem jeweiligen Vertragsverhiltnis geltend
gemacht werden.

Die Vertragsparteien kénnen nur mit Forderungen aufrechnen, die rechtskréftig festgestellt oder unbestritten
sind.

Schlussbestimmungen

Alle Anderungen und Erginzungen vertraglicher Vereinbarungen miissen zu Nachweiszwecken schriftlich
niedergelegt werden. Kiindigungen haben schriftlich zu erfolgen. Meldungen, die schriftlich zu erfolgen
haben, kénnen auch per E-Mail erfolgen.

Sollten einzelne Bestimmungen der Parteivereinbarungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder werden,
wird die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen hierdurch nicht berthrt. Die Parteien werden in diesem
Fall die ungtltige Bestimmung durch eine wirksame Bestimmung ersetzen, die dem wirtschaftlichen Zweck
der ungliltigen Bestimmung moglichst nahekommt. Entsprechendes gilt fir etwaige Liicken der
Vereinbarungen.

Allgemeine Geschaftsbedingungen des Kunden werden nicht Vertragsbestandteil. Es gilt das Recht der
Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des Internationalen Privatrechts und des UN-Kaufrechts.

Erfillungsort fir Lieferung und Zahlung sowie Gerichtsstand fiir alle Streitigkeiten zwischen den
Vertragsparteien ist ausschlieBlich der Sitz der Agentur, soweit der Auftraggeber Kaufmann, juristische
Person des 6ffentlichen Rechts oder offentlich-rechtliches Sondervermégen ist. Der Gerichtsstand gilt auch
flr andere als die eben genannten Personen, wenn der Auftragnehmer keinen allgemeinen Gerichtsstand im
Inland hat, sofort nach Vertragsschluss seinen Wohn- und/oder Geschaftssitz aus dem Inland verlegt oder
sein Wohn- und/oder Geschaftssitz oder gewohnlicher Aufenthalt zum Zeitpunkt der Klageerhebung nicht
bekannt ist.




